
カカクコムの畑でございます。
本⽇はご参加いただきありがとうございます。

早速ではございますが、この第1四半期の決算についてご説明申し上げます。
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まず3ページ、連結経営成績でございます。

第1クォーターの売上収益は140億1,500万円、昨対⽐でプラス16.6%。営業利益は
53億7,400万円、昨対⽐でプラス33.9%。営業利益率は38.3%、税引前利益が56億
4,500万円、昨対⽐でプラス42.3%。当期利益につきましては41億7,000万円、昨対
⽐でプラス51.6%という結果になりました。

今期の業績予想に対して、売上で進捗率が21.7%、営業利益が20.7%という結果でご
ざいました。
また、上期の業績予想（売上収益295億円、営業利益112億円）に対しては、売上、
営業利益も47%台ということで、おおよそ社内計画どおりの結果になっております。
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FY22/3 FY23/3
業績予想 進捗率

Q1 Q1 YoY

売上収益 12,021 14,015 +16.6% 64,500 21.7%

営業利益 4,012 5,374 +33.9% 25,900 20.7%

営業利益率 33.4% 38.3% +4.9pt 40.2％ ‐

税引前利益 3,967 5,645 +42.3%  25,800 21.9%

親会社の
所有者に帰属
する当期利益

2,750 4,170 +51.6% 17,600 23.7%

（単位：百万円）

連結経営成績
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それでは、続いて事業別売上の四半期推移、4ページをご覧ください。

価格.comにつきましては、売上が49億5,700万円、構成⽐で35.4%、⾷べログは53
億7,300万円、構成⽐で38.3%、新興メディア・ソリューション/ファイナンスにつ
きましては36億8,500万円、構成⽐で26.3%となっております。

後ほど事業別の報告でも申し上げますが、社内の計画に対して価格.comは若⼲では
ございますが下回ったものの、新興メディアにつきましては若⼲上回りました。ま
た、⾷べログについては概ね予算どおり、計画どおりの仕上がりでございます。
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売上構成⽐

連結経営成績事業別売上の四半期推移
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（単位：百万円）
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価格.com 62.7% 44.7% 37.0% 46.1% 45.1% 43.1% 37.9% 40.4% 35.4%

⾷べログ 18.3% 36.7% 46.0% 31.5% 31.2% 30.1% 37.8% 30.8% 38.3%

新興メディア・
ソリューション/ファイナンス 19.0% 18.6% 17.0% 22.5% 23.7% 26.8% 24.4% 28.8% 26.3%



続いて、5ページ、連結営業費⽤でございます。

広告宣伝費が18億3,900万円、⼿数料が19億円と、昨対⽐で伸びております。こち
らにつきましては、⾷べログの売上が回復したことに伴うポイント費⽤の増加や、
営業代理店の費⽤の増加によるものでございます。
また、⼈件費が増加しているのは、⼤卒の新⼊社員に加えて中途採⽤も概ね計画ど
おりにいったということで、第4クォーターと⽐較しても⼈件費関連の⽀出が増え
ております。その他、賞与の⽀払によるところも若⼲ございます。
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（単位：百万円）

連結営業費用等の四半期別推移と内訳

5

広告宣伝費及び手数料は、食べログ事業の売上回復に伴い増加。
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家賃

人件費関連

減損損失

その他

・サーバー保守 16百万円

・求人費 77百万円
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続いて、事業別の経営成績、7ページでございます。

それぞれ詳細は次ページ以降で申し上げますが、価格.comが昨対⽐マイナス8.5%、
⾷べログについてはプラス43.1%、新興メディア・ソリューション/ファイナンスに
つきましてはプラス29.3%という結果になっております。
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事業別経営成績
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Q1 YoY

価格.com 4,957 ‐8.5%

ショッピング 2,113 ‐6.8%

サービス 1,945 ‐9.7%

広告 898 ‐9.9%

食べログ 5,373 +43.1%

飲食店販促 4,621 +57.6%

ユーザー会員 369 ‐6.0%

広告 360 +14.8%

業務受託に係る収入* 23 ‐

新興メディア・ソリューション／ファイナンス 3,685 +29.3%

新興メディア・ソリューション 2,962 +37.6%

ファイナンス 723 +3.8%

＊業務受託に係る収入：Go To Eatキャンペーン事業（農林水産省）の受託による収入。ただし、当該事業の受託による広告宣伝に係る収入（広告事業に計上）を除く。

（単位：百万円）



続いて事業別に、まず価格.comからご説明させていただきます。
価格.comはショッピング、サービス、広告と3つに分類をしております。まず
ショッピング事業の全体について8ページをご覧ください。

第1クォーターは売上が21億1,300万円、耐久財については昨対⽐でマイナス3.5%、
消費財については昨対⽐でマイナス10.8%という結果でございます。

耐久財につきましては、従来からの部材不⾜に加えて、中国のロックダウンにより
サプライチェーンが若⼲崩れているということで、供給⾯の問題が昨年に引き続い
て⻑期化している傾向がございます。

それから、消費財につきましても、巣ごもり需要の⾼まりが落ち着いたということ
で、この第1クォーターについてはマイナス10%という結果になっております。
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耐久財

YoY ‐3.5%

消費財

YoY ‐10.8%
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事業進捗：価格.com（ショッピング事業）
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（単位：百万円）ショッピング事業：売上高

ショッピング事業は減収。耐久財は、部材不足に加え中国のロックダウンにより

更なる製造・輸送遅延が生じるなど、供給面の問題が長期化している。

消費財は、家具などの巣ごもり需要の高まりが落ち着いた。

半導体などの
部材不足 半導体などの部材不足

4～5月
1回目の

緊急事態宣言
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ショッピング事業のさらなる詳細について、9ページをご覧ください。

耐久財につきましては、供給⾯の問題ということを申し上げましたが、新製品登録
数に如実に現れております。昨年の第3クォーター、第4クォーターよりは若⼲多
かったのですが、昨年の第1クォーターとの⽐較で申し上げますと、新製品登録数
はパソコンで昨対⽐マイナス47.6%、家電製品でマイナス2.1%という結果でござい
ました。

昨年、⼀昨年はコロナの特需を含めたいろいろな影響がありますので、コロナ前の
⽔準で⽐較いたしますと、送客数の推移が、ノートパソコンは103%、液晶テレビが
91%、洗濯機が88%ということで、特に家電製品においてはコロナ前より供給⾯の
問題で送客数も若⼲マイナスという結果でございます。

それから、9ページ右側、消費財ですが、コロナ中に伸びたガーデニング⽤品やソ
ファの需要は落ち着いております。
今後の⾒通しは、コロナの回復次第というところもありますけれども、外出の機会
が増えたことによって、ファッションカテゴリは回復しておりまして、コロナ前に
⽐べても104%、それからコロナ中の、昨年、⼀昨年に⽐べても送客数が増加してお
ります。
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FY20/3Q1水準
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ファッション

インテリア・

家具

DIY・工具

FY21/3 Q1 FY22/3 Q1 FY23/3 Q1
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99%
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洗濯機

液晶
テレビ

ノート
パソコン

FY21/3 Q1 FY22/3 Q1 FY23/3 Q1

事業進捗：価格.com（ショッピング事業）
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パソコン・家電共に新製品の登録数は低水準での推移が続き、送客

数がその影響を受けている。

家電

YoY ‐2.1%

パソコン

YoY ‐47.6%

Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY21/3 FY22/3 FY23/3

新製品登録数

主要カテゴリにおける送客数の推移

＊FY20/3 Q1の送客数を100％とした場合の対比 ＊FY20/3 Q1の送客数を100％とした場合の対比

 耐久財

FY20/3Q1水準

パソコンカテゴリのうち、

ノートパソコンは新製品

登録数が回復しつつある

ことから、減少幅は小さ

くなっている。

コロナ禍で伸びたガーデニング用品やソファなどの需要は落ち着

いた。一方、外出の機会が増えたことにより、ファッションカテ

ゴリはレディースファッションやバッグを中心に回復。

 消費財

主要カテゴリにおける送客数の推移



10

続きまして、価格.comのサービス事業でございます。10ページをご覧ください。

サービス事業の中でも4つに分類しておりますが、クレジットカード、ローンなど
の⾦融領域につきましては昨対⽐でマイナス8.2%、通信領域におきましては昨対⽐
でマイナス19%、⾃動⾞領域はマイナス11.6%、「その他」領域はプラス7.7%とい
う結果でございました。
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キャッシュレス・
ポイント還元事業

金融

YoY ‐8.2%

通信

YoY ‐19.0%

その他

YoY +7.7%
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YoY ‐11.6%
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事業進捗：価格.com（サービス事業）

サービス事業は減収。金融領域は、一部に持ち直しの動きがあるものの、低い水準で推移。

自動車領域は、引き続き減産や納期遅延など供給面の影響を受けた。

10

サービス事業：売上高

特別定額給付金

（単位：百万円）



続いて、サービス事業の各領域については11ページをご覧ください。

まず左側にトレンドを要約しておりますが、⾦融領域につきましては、クレジット
カードの発券数は依然として減少しているものの、カードローンの申込件数は増加
傾向にございます。
通信領域は、光回線の申込件数が減少、海外Wi-Fiは若⼲の売上が⽣まれているもの
の、引き続き低い⽔準で推移をしておりました。こちらにつきましては、コロナの
さらなる収束とともに上がっていくと⾒込んでおります。
次に⾃動⾞領域ですが、中古⾞の在庫確認、⾒積もりの申込件数および⾃動⾞保険
の⾒積もり件数は減少しました。広告事業のパートにおいても申し上げますが、⾃
動⾞産業が⼀番部材不⾜の減産などの供給⾯の問題の影響が⾊濃く出ております。
それから、「その他」領域ですが、エネルギーの申込件数、引越しの⾒積もり件数
は増加しておりまして。特に、エネルギーにつきましては節電の要請などを受けて、
若⼲申込件数が増えております。

続いて右側、第1クォーター以前に既に終了しているものもありますが、取り組み
の進捗についてご説明申し上げます。
まず、⾦融領域についてはカードローンの⽐較ページですが、スマートフォン版に
おいてはなかなか⽐較しにくかったところを、審査時間、融資スピードといった項
⽬を追加することで、より利⽤していただきやすいサービスになるよう改善をして
おります。
それから、次に通信領域につきましては、ニーズに合った組み合わせをということ
で、ご⾃宅の光回線、Wi-Fiルーターに加えて、ホームルーター、モバイルルーター、
それからスマホの回線と同じものを使うことによる割引なども含めて、より詳細に
検索できるようにという改善を重ねております。
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ホームルーター

モバイルルーター

事業進捗：価格.com（サービス事業）
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 各領域のトレンド  自分に合ったサービスを選びやすくする取り組み例

クレジットカードの発券数は

減少。カードローンの申込件

数は増加傾向。

金融

光回線の申込件数は減少。

海外Wi‐Fiの申込件数は引き

続き低い水準で推移。

通信

中古車の在庫確認・見積もり

の申込件数及び自動車保険の

見積もり件数は減少。

自動車

エネルギーの申込件数、引越

しの見積もり件数は増加。

その他

金融：カードローン比較ページ（SP版）

選ぶ時の主なポイントとなる審査時間・

融資スピード・実質年率を簡潔に記載。

各サービスの特徴も一目で分かるように

アイコンで表示。

通信：Wi‐Fi端末×回線の検索がしやすく

ニーズに合った組み合わせを、Wi‐Fi端末と回線どちらからも絞り込むことができる。

・審査時間

・融資スピード

・実質年率

を簡潔に記載

特徴をアイコンで表示

スマートフォン

料金プラン比較

（FY22/3 Q4）

回線なし

端末だけ買って、格安データSIMで使いたい

A社、B社、C社・・・

スマホと同じ会社の回線を使いたい

外出先でも使いたい

家で使いたい

Wi‐Fi端末 回線



次に、12ページをご覧ください。
6⽉20⽇にリリースした、「価格.com旅⾏・トラベル」というカテゴリーでござい
ます。リリース直後であり売上、利益、その他のKPIのご案内はしておりませんが、
どのようなサービスを始めたかについてご説明いたします。

旅⾏サイト9社、約2万施設の宿泊プランからの⼀括検索が可能ということで、消費
財をはじめとする価格.comの他のカテゴリーにもあるような、ネットのいろんな情
報をアグリゲートしたサービスです。それから、価格.comの特徴でもある「より詳
細に、より⾒やすく」というところで、エリア、宿タイプ、こだわり条件など、い
ろんなニーズに合わせた検索が可能です。
それから、宿泊プラン⼀覧、料⾦表、カレンダー、基本情報、⼝コミ。特に⼝コミ、
満⾜度についてはカカクコムグループで運営している4travelや他社さんで表⽰して
いる評価も織り込んだ上で、より深い情報を⾒られるように、ということでサービ
スを始めております。

⼀部キャプチャでご案内をしておりますが、特に地図検索においてはほかにないほ
どかなり⾒やすいものができていると思います。また、ホテル詳細についても多く
の写真をはじめ深い情報までお⾒せすることで、ユーザーさんに満⾜していただけ
るサービスを、他の旅⾏サイトに負けないような情報量とインターフェースで展開
してまいります。

※説明の途中で⾳声が途切れたため、該当部分につき改めて説明を⾏いました。そ
の際の説明内容の⼀部を加えております。
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事業進捗：価格.com（サービス事業）

価格.comサイト内に「旅行・トラベル」カテゴリを新設し、国内の宿泊施設が一括で検索・比較できる

サービスを開始（6月20日）。

12

「価格.com旅行・トラベル」の特長：

 旅行サイト9社、約2万施設の宿泊プランからの一括検索が可能

 エリア・宿タイプ・こだわり条件（露天風呂付、プール付など）など、多様なニーズやシーンに合わせた検索が可能

 宿泊プラン一覧、料金表カレンダー、基本情報、口コミ、満足度など豊富な情報を、施設の詳細ページで提供

トップ ホテル一覧 地図検索 ホテル詳細
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価格.comの最後の部分、広告事業でございます。13ページをご覧ください。

家電および⾃動⾞メーカーの出稿は、部材不⾜など供給⾯の問題で低調でございま
した。その結果、この第1クォーターは、バナー広告・記事広告が昨対⽐でマイナ
ス7.2%となりました。

それから、ネットワーク広告・リスティング広告という、直接営業を伴わない
Google社の広告を中⼼にした広告につきましては、マイナス25.1%となりました。
ネット広告全体が少し低調であったということは⾔えるかなと思います。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

バナー広告・
記事広告

YoY ‐7.2%

ネットワーク広告・

リスティング広告など

YoY ‐25.1%

事業進捗：価格.com（広告事業）

広告事業は減収。家電および自動車メーカーの出稿は、部材不足など供給面の問題が長期化し、

低調に推移。

13

（単位：百万円）

広告事業：売上高

191  171  196  201  151  134  141  135  113 

655 
809 

1,266 

843 
846  823 

1,161 

926 
785 

846 

981 

1,462 

1,044 
997  956 

1,302 

1,061 

898 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY21/3 FY22/3 FY23/3
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続いて14ページには、広告事業における広告主業種別の売上⾼を⽰しております。

家電メーカーさんにつきましては、昨対⽐でマイナス24.8%ということで、特に新
製品の減少が広告出稿の予算の減少に強く出ております。

次に、パソコンメーカーさんの広告は昨対⽐でプラス57.2%ということで、かなり
順調に回復しております。先ほど新製品が少ないというお話をさせていただいたん
ですけれども、ノートパソコンを中⼼に少しずつ供給量も増えております。パソコ
ンメーカーさんに関しては家電メーカーさんよりも新製品か旧製品かの差別化も少
ないことや、需要の⾼まりもあって、広告についてはかなり回復してきました。

⾃動⾞メーカーさんにつきましては、昨対⽐ではプラス2.9%と微増しているものの、
引き続き昨年同様低い⽔準で推移をしております。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

事業進捗：価格.com（広告事業）

14

 バナー・記事広告：広告主業種別 売上高

※FY22/3 Q3に集計区分の見直しを行ったことに伴

い、過去分について見直し後の区分により再集計
をしています。

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

1回目の
緊急事態宣言 部材不足など供給面の問題消費増税前

ボーナス期

パソコンメーカー YoY +57.2%

供給が安定しつつあるノートパソコン

を中心に出稿が回復。

家電メーカー YoY ‐24.8%

長引く部材不足や新製品の減少に加え、

部材・物流コストの上昇による影響を

受け、出稿数・出稿予算が減少。

自動車メーカー YoY +2.9%

引き続き、減産など供給面の影響を受

け、出稿は低い水準で推移。
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続いて、⾷べログ事業についてご説明いたします。15ページをご覧ください。

⾷べログ事業につきましては、全体として概ね社内計画どおりの着地となりました。
飲⾷店販促事業は昨対⽐でプラス57.6%、ユーザー会員事業がマイナス6%、広告事
業については昨対⽐でプラス14.8%という結果になっております。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

飲食店販促事業

YoY +57.6%

ユーザー会員事業

YoY ‐6.0%

広告事業

YoY +14.8%

業務受託に係る収入

事業進捗：食べログ（各事業の売上推移）

食べログ事業は、飲食店販促事業と広告事業が増収。

15

846
233

116 64 27 23 23

620 259 414

772

488
313 366 500 422 360

549
439 423

422

409
392 375 374 370 369

5,344

1,037

3,656

5,330

3,057
2,932 2,759

4,407

3,439

4,621

6,513

1,735

4,493

7,371

4,187
3,754 3,565

5,308

4,253

5,373

Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

（単位：百万円）
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続きまして、16ページをご覧ください。

⾷べログの飲⾷店販促事業につきましては、PRサービスが昨対⽐でプラス22.4%、
ネット予約サービスにおきましては昨対⽐でプラス210.9%という結果になっており
ます。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

PRサービス

YoY +22.4%

ネット予約サービス

YoY +210.9%

その他

1  4  7  8  9  7  7  5 

1,135 
595 

2,347 

758  549  538 

1,588 
936 

1,708 

4,209 

1,037 

3,059 

2,979 

2,292 
2,375  2,213 

2,812 

2,495 

2,908 

5,344 

1,037 

3,656 

5,330 

3,057  2,932  2,759 

4,407 

3,439 

4,621 

Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

事業進捗：食べログ（飲食店販促事業）

飲食店販促事業は、PRサービスとネット予約サービスが共に伸長。

16

GTEキャンペーン
ポイント付与

緊急事態宣言
緊急事態宣言／

まん延防止等重点措置

（単位：百万円）

まん延防止等
重点措置
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PRサービスにつきまして、その詳細をご説明いたします。17ページをご覧ください。

PRサービスの契約店舗数につきましては、第1クォーター終了時点では4万4,400店
舗ということで、第4クォーターよりも若⼲増えております。

また、右側にございますARPUにつきましては、第1クォーターは緊急事態宣⾔の発
出がなく、休会店舗がなかったことでARPUが上がり、2万1,900円という結果でご
ざいました。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

23.8

6.9

20.9 20.6

16.2
17.4

16.7

21.2

18.8

21.9

Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

59.1

49.9 48.1 48.5 46.7 44.9 43.9 44.6 44.3 44.4

Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

事業進捗：食べログ（飲食店販促事業）

17

（単位：千店）

PRサービスの契約店舗数（四半期末時点）

休会の受付範囲を拡張

PRサービスのARPU（1か月当たり、固定料金）
（単位：千円）

4月・5月
固定料金無料

PRサービス：

契約店舗数は微増。まん延防止等重点措置の解除に伴い休会店舗によるPRサービスの利用が再開され、

ARPUは回復。

＊PRサービスのARPU＝

「当月のPRサービス売上÷当月のPRサービス契約店舗数（休会店舗含む）」の3か月平均
＊PRサービス契約店舗数は休会店舗含む
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次に、ネット予約サービスについて、18ページをご覧ください。

この第1クォーターはコロナからの回復という段階ではございますが、ネット予約
サービスの契約店舗数も順調に増えており、第1クォーター終了時点では6万1,000
店舗という結果になりました。

また、ネット予約サービスのARPUにつきましては、ネット予約サービス⾃体の総
量が増えているということで、9,400円という結果になっております。去年の第3
クォーターと⽐べると、100円しか増えていないように⾒えますが、契約店舗数さ
んが増えていることからARPU⾃体はこの程度の伸びですが、掛け算としては予定
どおりの進捗ができました。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

8.9

0.0

5.5

16.8

4.9 3.6 3.5

9.3

5.3

9.4

Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

ネット予約サービス：

人出の増加に伴い、ネット予約サービスの需要は引き続き高く、契約店舗数はさらに拡大。

事業進捗：食べログ（飲食店販促事業）

18

ネット予約サービスの契約店舗数（四半期末時点） ネット予約サービスのARPU（1か月当たり、従量料金）
（単位：千店） （単位：千円）

＊ネット予約サービスのARPU＝

「当月のネット予約サービス売上÷当月のネット予約サービス契約店舗数」の3か月平均

43.4

35.9 35.6

51.8 51.1 50.0
53.0

58.4 59.3 61.0

Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

4月～6月
従量料金無料
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それから、19ページは、ネット予約サービスとPRサービスを合わせた、契約店舗数
の全体でございます。

この第1クォーター終了時点の契約店舗数は、6万5,700店舗となりました。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

PRサービスと

ネット予約サービスの両方
を契約している店舗

ネット予約サービスのみ
を契約している店舗

有料サービス契約店舗数は、ネット予約サービスの契約店舗が引き続き増加し、65,700店舗。

事業進捗：食べログ（飲食店販促事業）

19

有料サービス契約店舗数（四半期末時点）

15.8 14.0 12.5
8.2 5.9 5.7 5.5 5.1 4.9 4.7

43.3

35.9 35.6 40.2 40.8 39.1 38.5 39.5 39.3 39.7

11.5
10.3 10.9 14.6

18.9 19.9 21.3

59.1

49.9 48.1

59.9
57.0 55.8

58.5
63.6 64.2 65.7

Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

（単位：千店）

PRサービスのみ
を契約している店舗
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次に、ネット予約の⼈数の詳細を20ページに記載しております。

この第1クォーターは、四半期合計でネット予約⼈数が1,224万⼈ということで、コ
ロナ前と⽐べても40%増とかなりの回復を⾒せております。

また、⼀組当たりの⼈数につきましては、コロナ前の⽔準に戻っているということ
ではないのですが、昨年、⼀昨年と⽐べてもかなり増えてきており、この第1
クォーターの平均では約3⼈となりました。

ここまで第1クォーターの⾷べログの進捗についてご報告いたしました。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

874  901 

1,137 
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419  417 

1,135 

711 

1,224 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

飲食店への時短要請や人数制限が解除されたことによって、ネット予約人数は伸長し、

コロナ前（FY20/3）の同期比で40.0％増。また、一組当たり人数は緩やかに回復しつつある。

事業進捗：食べログ（飲食店販促事業）

20

ネット予約人数（四半期合計）
（単位：万人）

ネット予約における一組当たり人数（四半期平均）

3.65 

2.60  2.52 

2.98 

FY20/3

Q1

FY21/3

Q1

FY22/3

Q1

FY23/3

Q1
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次に、21ページでは、⾷べログの⾜元の状況をご報告させていただきます。

⾜元のネット予約⼈数は、コロナの感染再拡⼤によって減少傾向にございます。6
⽉最終週までは増え続けていたものの、7⽉に⼊ってから若⼲減少しておりまして、
7⽉の25⽇週ではコロナ拡⼤直前よりも少し少ない85.7%となりました。

ただ、感染者数の伸びとの⽐較で申し上げるならば、もちろんコロナに感染した、
濃厚接触者になった、そういった事情も含めてキャンセル、予約の減少はあるもの
の、体感よりは実際はそんなに減ってないということは⾔えるのかなと考えており
ます。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

事業進捗：食べログ（足元の状況）

21

足元のネット予約人数は、コロナの感染再拡大によって減少傾向。7月25日週は2年前のコロナ拡大直前の

時期の水準を下回っている。

3/7週 3/14週 3/21週 3/28週 4/4週 4/11週 4/18週 4/25週 5/2週 5/9週 5/16週 5/23週 5/30週 6/6週 6/13週 6/20週 6/27週 7/4週 7/11週 7/18週 7/25週

PCR検査陽性者数 ネット予約人数

コロナ拡大直前の水準（2020年2月3日週）

3/21
まん延防止等重点措置が解除

ゴールデンウイーク

4/29～5/1、5/3～5/5

ネット予約人数と感染者数の推移（週合計）

85.7%
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22ページ以降では、新興メディア・ソリューション/ファイナンスについてご説明
をいたします。

まず、新興メディア・ソリューション/ファイナンスの内訳でございます。

求⼈につきましては昨対⽐でプラス59.3%、不動産はプラス8.2%、旅⾏・移動がプ
ラス86.9%、娯楽・趣味がマイナス6.7%、ファイナンスにつきましてはプラス3.8%
という結果でございました。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

求人

YoY +59.3%

不動産

YoY +8.2%

旅行・移動

YoY +86.9%

娯楽・趣味

YoY ‐6.7%

ファイナンス

YoY +3.8%573  609  611  700  697  654  648  680  723 
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856 
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1,073 
1,234 

1,499 

1,397 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY21/3 FY22/3 FY23/3

事業進捗：新興メディア・ソリューション／ファイナンス

新興メディア・ソリューション／ファイナンス事業は、求人領域が継続的に成長。

旅行・移動領域は回復傾向が続いている。

22

（単位：百万円）
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23ページは、求⼈でございます。

こちらにつきましては、左のグラフで⽉間利⽤者数と売上の推移を⽰しております。
⽉間利⽤者数は昨対⽐でプラス19.1%、また、売上につきましてはコンバージョン、
単価の上昇によりプラス59.3%という結果になっております。こちらは社内計画を
若⼲上回る、計画どおりの順調な成⻑でございました。

右側には、求⼈ボックスのトピックスとしてアプリのリリースについて記載させて
いただきました。6⽉9⽇に先⾏してAndroid版をリリースいたしましたが、今期中
にiOSアプリもリリース予定でございます。アプリの利⽤者を増やすことで、単価、
コンバージョンも含めた総合的なKPIをより伸ばしていきたいと考えております。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

売上

YoY +59.3%

457 
536 

665 

856  877 

1,073 

1,234 

1,499 

1,397 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY21/3 FY22/3 FY23/3

事業進捗：新興メディア・ソリューション／ファイナンス（求人）

23

求人ボックスの売上高と月間利用者数

月間利用者数
（四半期平均）

YoY +19.1%

求人ボックスは増収。採用市場の回復需要は落ち着きつつあるが、月間利用者数及

び広告主数は引き続き伸長。

アプリのリリース

• 豊富な求人情報や高い検索精度に加えて、アプリなら

ではの機能を提供。

• 6月9日にAndroid版をリリース済み。今期中にiOSアプリ

もリリース予定。

（単位：百万円）

条件にマッチする求人情報がより簡単に検索可能に条件にマッチする求人情報がより簡単に検索可能に
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続きまして、24ページ、旅⾏・移動でございます。

ゴールデンウィーク、夏休みを含めた旅⾏需要が堅調に回復しておりまして、バス
の⽐較のLCLについては昨対⽐でプラス147.1%となりました。右側に記載しており
ますように、コロナ前⽔準の8割まで回復をしております。

タイムデザインにつきましては、国内旅⾏の利⽤者数が⼤幅に伸びておりまして、
売上⾼は昨対⽐で61.6%、コロナ前⽔準も上回っております。

それから、4travelは主に海外旅⾏関連の広告が⼊るサイトでございますが、海外旅
⾏需要はまだこれからというところもあって、引き続き低い⽔準で推移をしており
ます。

コロナの再拡⼤を受けての⾜元の状況と今後の⾒通しでございますが、バス旅⾏に
ついてはなかなか⾒通しを⽴てづらいところではございます。タイムデザインの国
内ダイナミックパッケージにつきましては、⾼級リゾートの需要はほぼ施設も満員
で減っておりませんので、今のところコロナの再拡⼤の影響はほとんど出ていない
という状況でございます。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

LCL

YoY +147.1%

タイムデザイン

YoY +61.6%

4travel

YoY ‐17.1%

事業進捗：新興メディア・ソリューション／ファイナンス（旅行・移動）

24

「旅行・移動」関連事業の売上高

90

236

424

288 297

413

488 498

555

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY21/3 FY22/3 FY23/3

高速バスの利用者が引き続き増加。祭事など、イベントを

楽しむ各地域のバスツアーも復調し、売上はコロナ前水準

の8割まで回復。

LCL

海外旅行需要の回復が遅れているため、引き続き低い水準

で推移。

4travel

• 行動制限の解除により、国内DPの利用者数は大幅に伸長

し、売上はコロナ前水準を上回った。

• 国内DP・海外DPの導入施設数は、継続的に増加。

タイムデザイン

旅行・移動領域は、国内における旅行需要が堅調に回復。

各事業の状況
（単位：百万円）
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続いて、25ページ、娯楽・趣味でございます。

映画.comが昨対⽐でプラス15.6%、gaieがマイナス1.7%、キナリノが昨対⽐でマイ
ナス20.8%、webCGについては昨対⽐でマイナス17.9%という結果になっておりま
す。キナリノのマイナス20.8%という結果につきましては、広告市場全体がこの第1
クォーターはかなり低調であったということを反映しております。

映画につきましては、昨年、⼀昨年はコロナ禍を受けて⼤作が少なかったんですけ
れども、この第1クォーターにつきましては、広告出稿がかなり回復しました。右
側にも三つ記載をしておりますが、これらをはじめとする話題の⼤作、特にトップ
ガンのヒットもあって、売上が増加いたしました。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

事業進捗：新興メディア・ソリューション／ファイナンス（娯楽・趣味）

映画.comとgaieは、新作映画の公開が進み、広告出稿が回復。

キナリノは、広告出稿が減少。

25

gaie

YoY ‐1.7%

キナリノ

YoY ‐20.8%

webCG

YoY ‐17.9%

映画.com

YoY +15.6%

「娯楽・趣味」関連事業の売上高

315 

485 
499 

516 
496 

539  547 

589 

462 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY21/3 FY22/3 FY23/3

これまで延期されていた大作を含め、新作映画の公開が進ん

でいることによって、広告出稿は回復。

動画配信プラットフォームによる広告出稿も継続的に増加。

5/27
公開
5/27
公開

6/24
公開
6/24
公開

6/24
公開
6/24
公開

gaieで宣伝を手掛けた作品の例

（単位：百万円）

映画.com / gaie
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続いて、最後に26ページ、不動産/ファイナンスでございます。

左側、スマイティについては⽉間利⽤者数がマイナス23.3%と減少いたしましたが、
売上はプラス8.2%ということで、概ね社内計画どおりの着地だったかなという感想
でございます。

それから右側、カカクコム・インシュアランスですが、こちらは⼀昨年、もしくは
その前の年からかなり順調に成⻑しております。この第1クォーターにつきまして
も売上は昨対⽐でプラス3.8%と順調な結果でございました。

ここまで、事業別の進捗、それから第1クォーターの結果についてご説明いたしま
した。

© 2022 Kakaku.com, Inc.

売上

YoY +8.2%

356 
399 

463 

614 

461 
487 

466 

658 

499 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY21/3 FY22/3 FY23/3

事業進捗：新興メディア・ソリューション／ファイナンス（不動産／ファイナンス）

26

スマイティの売上高と月間利用者数

月間利用者数
（四半期平均）

YoY ‐23.3%

スマイティは、細かなサイト改善の積み重

ねにより、売上が着実に伸長。

カカクコム・インシュアランスは、生命

保険の需要の落ち着きを受け、緩やかに

成長。なお、契約のオンライン比率は高

まっている。

573 
609  611 

700  697 
654  648 

680 
723 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY21/3 FY22/3 FY23/3

売上

YoY +3.8%

（単位：百万円） （単位：百万円）

カカクコム・インシュアランスの売上高
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1. 連結経営成績

2. 事業別経営成績及び事業進捗

3. 今後の取り組み

4. 参考資料
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次に、今後の取り組みについて、いくつかトピックスをご説明させていただきます。

28ページ、29ページは、⽅針、それから全体的な施策を書かせていただいています
が、具体的な取り組みにつきまして、まず30ページをご覧ください。

28
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各事業の今後の取り組み

28

事業 方針 施策

納得感のある購買・消費行動に

有意義な情報を提供する

 比較検討に必要な情報の網羅性を高める

 検索性と機能を改善し、必要な情報を見つけやすく、自分に

合ったサービスを選びやすくする

「ユーザーと飲食店をつなぐ」

様々なサービスを展開していく

 ネット予約ができる店舗を更に拡大

 アプリユーザーを拡大

 飲食店の業務課題解決に向けた総合DXサービスを展開

より多くの求人情報から

よりニーズに合った仕事探しを

 仕事選びのための独自コンテンツなどの情報充実と機能改善

 取引先を拡張し、仕事選びの選択肢を増やす

保険提案をオンラインでも実現

 分かりやすく：保険の特徴や最新動向など情報の充実

 選びやすく：ランキングやシミュレーション、オンライン相
談など機能の充実

 手続きしやすく：オンライン保険商品の充実、各種手続きの
オンライン化



29

© 2022 Kakaku.com, Inc.

各事業の今後の取り組み

29

事業 方針

より多くの不動産物件情報から

より納得のいく住まい探しを

バス関連情報の拡充により、

利用者の拡大を行う

映画.comブランドの動画配信

サービスなど、多様化する映画

鑑賞方法に対応した事業を展開

事業 方針

ホテル公式サイト内を中心にダイナ

ミックパッケージプラットフォーム

を提供＋手配旅行による宿泊単体販

売を実現するソリューションの提供

コンテンツの品質向上、モール出

店ストアの拡大などにより、利用

者ならびに利用機会を増やす

投稿機能改善、フォトコンテスト

開催などにより、良質なガイドコ

ンテンツを提供する



価格.comにおいて今、最も注⼒することということで、中古⾞、格安SIM、住宅
ローンと三つ挙げさせていただいております。
消費者にとっては商品選び、サービス選びが難しい、複雑化しているようなコンテ
ンツについて、例えば中古⾞につきましてはチャットボット機能を導⼊するという
ように、誰にでも絞りやすくなるよう取り組んでまいりました。

それから、格安SIM、住宅ローン、これらにつきましては、やはり全体的な数字、
スペックを載せるだけでは読み取りづらいところを、いろいろなガイドを付け加え
たり、絞り込みをすることで、もっともっと使いやすく、商品選びをしていただき
やすくなるよう取り組んでまいります。

こうした取り組みは今期だけではございません。サービスが複雑化しておりますの
で、きちんと消費者のニーズに応えられるようなコンテンツを今後も追求していき
たいと考えております。

30
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今後の取り組み例：価格.com

30

サービス事業：情報が多く複雑なサービスが選びやすくなるサポートコンテンツの強化
ユーザーの目的・ニーズを入り口として条件を整理し、サービスが探しやすくなるようナビゲーション

中古車 格安SIM 住宅ローン

＊画面イメージ

チャットボット機能を導入

対話形式で中古車の在庫を

絞り込むことができる

質問に答えていくこ

とで、スマートフォ

ンの利用スタイルに

合ったサービスを絞

り込むことができる

希望する返済プラ

ンなどに合った

ローンを絞り込む

ことができる

順次展開予定

6月
リリース
6月

リリース
検討中検討中準備中準備中



続いて31ページでは、⾷べログの今後の取り組みをご案内させていただいておりま
す。

左側の表ですが、ユーザーさんにとっても、飲⾷店さんを探す、予約するという機
能をよりハイブリッドにしていきます。それから、飲⾷店さんに対しても、主にDX
化を進めることで、もしくは⾷べログの広告サービスを使っていただくことで、よ
り効率的に運営していただく。これらを合わせて、外⾷産業の更なる活性化の⼀助
になればと考えております。

この中で⼀つ、7⽉26⽇にプレスリリースをいたしました、モバイルオーダーを
ピックアップしております。
本番の営業、運⽤はこれからでございますが、サービスを開始させていただいてお
ります。既に⼤⼿のチェーン店さんにおいては（同様のサービスが）導⼊されてい
ますが、今回⾷べログにおいて提供するサービスの特⻑としては、店員さんにアナ
ログで注⽂をしてアナログで決済をするということではなくて、お店に置いてある
タブレットではなく、ご⾃⾝のスマホから注⽂をして決済まで終わらせることがで
きるという点が挙げられます。
ユーザーさんにとっては店員さんを呼ぶ⼿間といったところをより効率化してご注
⽂いただけるように、それから飲⾷店さんにとっても⼈件費の削減を含め更に効率
的に店舗を運営していただくことができるように、こうしたことを含めて、もっと
もっと外⾷が豊かになるように、ということでこちらのサービスをリリースしてお
ります。

それから、ページの下にございます表は、前回お⽰ししているものと同じでござい
ます。今、6万1,000店舗の飲⾷店さんと契約をさせていただいておりますが、こち
らを26万店舗の⾷べログと契約する可能性がある店舗さんに向けて、より⼀層拡⼤
していきたいと考えております。

31
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今後の取り組み例：食べログ

31

 アプリユーザーを拡大

1,000万
MAU

 ネット予約ができる店舗を更に拡大

「ユーザーと飲食店をつなぐ」様々なサービスを展開していく

26万店舗

10万店舗

ユーザー

飲食店

ネット予約飲食店検索

PR

モバイル
オーダー

仕入

検索 予約 注文

600万
MAU*

6.1万店舗*

＊2022年6月時点

ご来店
（二次元バーコード発行）

注文
（お客様のスマートフォンから）

注文が入る
（キッチンプリンターから発行）

お食事開始
お会計依頼
及びお会計

＊2022年6月時点



32ページは求⼈ボックスの説明をしております。

左側では、我々がどういうコンテンツを追求しているかということをご説明してお
ります。右側は前回も載せていた画ですけれども、もっともっと認知を⾼める、も
しくは求⼈ボックスをご利⽤いただいているユーザーさんにもイメージを⾼めてい
ただくということを⽬的として、⼀部動画広告の配信を、YouTubeさんを中⼼に始
めていまして、これは今後も続けていく予定でございます。

次ページ以降は参考資料ということで、特に⼤きな変更はございませんが、いろい
ろな指標を載せておりますので、ご覧いただければと思います。

第1クォーターの結果および事業進捗についてご説明をさせていただきました。あ
りがとうございました。

32
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今後の取り組み例：求人ボックス

32

より多くの求人情報から よりニーズに合った仕事探しを

 求人広告の柔軟な運用をサポートする機能や

仕組みを拡張

仕事選びのための情報充実と機能改善

取引先を拡張し、仕事選びの選択肢を増やす

 引き続き、見やすさ・探しやすさを追求

 求人情報の正確性・最新性を保つ取り組みを継続

 仕事探しに関する記事など、独自コンテンツを拡充

 求人への応募をサポートする機能などの拡張
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今後の事業方針

会社全体として安定的な成長を維持しながら、新興メディア・ソリューション／ファイナンスの売上構

成比を20%以上に引上げる。

納得感のある購買・消費行動のために、サイトの改善と

情報の拡充を重ね、有意義な情報を提供。

価格.com

飲食店の検索・予約サイトとしてユーザーに選ばれる存

在であり続けると共に、「ユーザーと飲食店をつなぐ」

というコンセプトのもとで様々なサービスを展開。

既存事業のコンテンツ充実による利用者数拡大と成長ス

テージに合った積極的な投資。

食べログ

新興メディア・ソリューション／ファイナンス

17.5% 19.2% 26.0%

43.2%
34.8%

32.6%

39.3%

46.0% 41.4%

FY20/3 FY21/3 FY22/3 中期

33

20%
以上
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ESGへの取り組み

生活とともにある企業として、企業活動を通して経済・社会・環境の課題に取り組む。

安全なサービス提供

技術発展支援

エンジニア育成

経済：インターネット産業の発展

各分野の主な取り組み

社会：豊かな社会の実現

人材の育成、働く環境の整備

スポーツ文化発展支援

災害復興支援

豊かな暮らしに関する情報発信・提供

環境：地球環境の保全

環境団体との連携

環境保全に関する情報発信・提供

事業所の環境負荷低減

35
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ESGへの取り組み

36

経済分野

各分野における取り組みの詳細

社会分野

環境分野

人材の育成、働く環境の整備

 成長を促進するキャリアの開発支援

 仕事と家庭の両立サポート

 柔軟な働き方を推進する制度・環境の整備

災害復興支援

 震災その他の災害からの復興支援

スポーツ文化発展支援

 音楽文化発展支援

 eスポーツ普及支援

豊かな暮らしに関する情報発信・提供

 地域情報（防災・教育等）

 地方の観光情報

技術発展支援

 各種カンファレンスへの協賛

 各種セキュリティ関連団体の加盟

安全なサービス提供

 情報セキュリティ強化

 個人情報保護の取り組み

 インターネット広告の品質保全

エンジニア育成

 独自カリキュラムに沿ったエンジニア育成

 各種社内勉強会の開催

環境保全団体との連携

 生物多様性保全/環境保全を行うNPO法人の支援

 社内自販機の売上に応じた植林支援

事業所の環境負荷低減

 リサイクル推進

 グリーン購入法適合商品への購入切替

環境保全に関する情報発信・提供

 環境ラベルを取得している製品の情報

 省エネ・再生可能エネルギーに関する情報

 中古製品（家電・スマホ・車）の情報
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経営資源配分の考え方

経営指標と財務方針

37

経営指標

ROE40%を目安とする

利益成長の考え方

事業拡大と最適な資源配分を通じた、安定した利益成長の実現

成長投資

 既存事業の拡大や新規事業創出に伴う人的資源への投資

 先端技術に関する研究開発及び事業への活用に対する投資

 事業ポートフォリオ拡大及び成長の加速を目的としたM&Aや出資の実施

株主還元

 既存事業の運営及び成長投資に必要な資金を手元に残し、過剰な内部留保は株主に還元

 継続的に配当（年2回）及び自己株取得（機動的）を実施
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各種財務指標の推移

38

FY18/3 FY19/3 FY20/3 FY21/3 FY22/3

自己資本比率 *1 78.5% 79.1% 67.8% 66.1% 68.0%

ROE *2 45.7% 45.1% 44.0% 26.2% 30.1%

一株当たり配当（円） 32 36 40 40 40

配当総額（億円） 68 75 83 82 82

配当性向 43.3% 45.2% 45.3% 70.0% 57.4%

自己株式の取得（億円） 108 30 80 0 50

総還元性向 *3 112.2% 63.1% 88.8% 70.0% 92.3%

＊1自己資本比率(親会社所有者帰属持分比率)=親会社の所有者に帰属する持分÷総資産×100

＊2 ROE(親会社所有者帰属持分当期利益率)=親会社の所有者に帰属する当期利益÷親会社の所有者に帰属する持分合計(期中平均)×100

＊3 総還元性向(配当支払総額＋自社株買い総額)÷親会社の所有者に帰属する当期利益×100。なお、自社株買い総額は、公開買付代理人に支払う手数料その他諸経費を含まない。
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職種別
の

構成比

Webサイトや
サービスの企画・
デザイン・運用

38%

エンジニア

26% 営業

18%

従業員数

39

直接雇用の従業員数 （連結ベース・臨時従業員を含む）

年代及び職務別の構成比 ※カカクコム単体正社員の構成比（2022年6月時点）

1,259  1,268  1,301  1,326  1,405  1,402  1,412  1,432  1,484  1,492  1,508  1,509  1,577 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

年代別
の

構成比

20代

24%

30代

48%

40代以上

28%
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セグメント及びビジネスモデル

40

クリック数や販売実績に

応じた手数料収入

【取引先】ECモール、

ECショップ、家電量販店など

“求人ボックス”、 “スマイティ”、 “キナリノ”、連結子会社(株)LCL運営の“バス比較なび”、

連結子会社(株)タイムデザイン提供のダイナミックパッケージ予約システム等の

サイト及びサービスによる収入

連結子会社(株)カカクコム・インシュアランス提供の

生命保険、損害保険等の保険総合乗合代理店業務による手数料収入

広告

ファイナンス

飲食店販促 ユーザー会員

新興メディア・ソリューション

広告ショッピング サービス

通信、金融サービス等の

申込件数等に応じた手数料収入

【取引先】サービス事業者など

バナー、テキスト広告、

検索連動広告等の広告収入

【取引先】メーカー、

サービス事業者など

販促サービス(月額固定)と

ネット予約(従量)による手数料収入

【取引先】飲食店

コンテンツ利用に応じた

手数料収入

【取引先】ユーザー

バナー、テキスト広告、

企画型広告等の広告収入

【取引先】メーカーなど

価格.com

食べログ

新興メディア・
ソリューション／

ファイナンス

フ
ァ
イ
ナ
ン
ス

イ
ン

タ
ー

ネ
ッ

ト
・

メ
デ

ィ
ア
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16% 84%

PC スマホ

28% 72%

PC スマホ

カカクコムグループ運営サービス紹介

41

購買支援サイト

＊1 月間利用者数に関して：サイトを訪れた人をブラウザーベースで数えた人数であり、1か月の間に複数回訪問した人も1人と数えた場合の正味の人数です。モバイル端末のウェブページ高速表示に伴う利用者数の重複や、

第三者による自動収集プログラムなどの機械的なアクセスについては可能な限り排除して計測しています。なお、2022年2月をもちまして食べログのAMP（Accelerated Mobile Pages）対応は終了しました。

＊2年代別のユーザー属性は2022年5月時点の比率

レストラン検索・予約サイト

デバイス別：

年代別 *²： 1.0% 10.3% 15.7% 20.4% 22.7% 29.9%

10代 20代 30代 40代 50代 60代以上

1.2% 13.3% 17.5% 22.7% 22.7% 22.5%

10代 20代 30代 40代 50代 60代以上

デバイス別：

年代別 *²：

月間利用者数*¹：5,344万人（2022年6月時点） 月間利用者数*¹：9,325万人（2022年6月時点）
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カカクコムグループ運営サービス紹介

42

求人情報の一括検索サイト 不動産住宅情報サイト 保険選びのコンサルティングサービス ライフスタイルメディア

全国の高速バス・夜行バス、
バスツアーの料金比較サイト

ダイナミックパッケージ予約プラット
フォーム

総合映画情報サイト 旅行のクチコミと⽐較サイト
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カカクコムグループ運営サービス紹介

43

クルマ好きのための

情報サイト

写真共有サイト メンズファッション

Webマガジン

アニメ＆アキバ系

カルチャー情報

FX関連情報と為替相場

解説・予想サイト

仮想通貨とブロックチェーンに

関連する情報サイト

国内移動・海外航空券

最安値比較サイト

高速バス・バスツアー

お役立ち情報メディア

宿泊旅行の情報メディア

アニメの総合情報サイト ホラー映画専門

配信サービス

映画等のデジタル・

プロモーションエージェンシー
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価格.com：各事業の売上推移

44

875  929 
1,413  1,235 

989 
1,191  1,331 

1,075 
846  981 

1,462 
1,044  997  956 

1,302 
1,061  898 

2,078  2,078 

2,059  2,589 

2,373 

2,555  2,322  2,796 

2,253  2,111 

2,077 
2,622 

2,153 
2,030 

1,811  2,266 

1,945 

2,227  2,203 

2,413 

2,411 

2,235 

2,356  2,346 
2,391 

2,859 

2,382 

2,394 
2,465 

2,267 
2,127 

2,207 
2,239 

2,113 

5,181  5,209 

5,885 

6,236 

5,597 

6,101  5,999 
6,262 

5,958 

5,474 

5,933 
6,130 

5,417 

5,114 
5,320 

5,566 

4,957 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY19/3 FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

ショッピング サービス 広告

（単位：百万円）
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価格.com：ショッピング事業売上の内訳

45

80  99  97  112  107  115  115  102  131  123  97  102  113  98 78  71  81 

535  509  588  562  509  542  572  636 
785 

557  614  677  626  599 650  622  558 

1,612  1,595 
1,728  1,738 

1,619  1,699  1,659  1,653 

1,943 

1,702  1,683  1,686 
1,528  1,430 1,479  1,545  1,474 

2,227  2,203 
2,413  2,411 

2,235 
2,356  2,346  2,391 

2,859 

2,382  2,394  2,465 
2,267 

2,127 2,207  2,239 
2,113 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY19/3 FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

（単位：百万円）

耐久財 72.4% 72.4% 71.6% 72.1% 72.4% 72.1% 70.7% 69.1% 68.0% 71.5% 70.3% 68.4% 67.4% 67.2% 67.0% 69.0% 69.8%

消費財 24.0% 23.1% 24.4% 23.3% 22.8% 23.0% 24.4% 26.6% 27.5% 23.4% 25.6% 27.5% 27.6% 28.2% 29.4%  27.8% 26.4%

その他 3.6% 4.5% 4.0% 4.7% 4.8% 4.9% 4.9% 4.3% 4.6% 5.2% 4.0% 4.1% 5.0% 4.6% 3.5% 3.2% 3.8%

売上構成⽐

耐久財
消費財
その他

ショッピングの主な商品カテゴリ ビジネスモデル

クリック数や販売実績に
応じた⼿数料収⼊

パソコン、家電、カメラなど

インテリア・家具、ファッション、靴、アクセサリー、コスメなど

ウォーターサーバー、決済⼿数料など
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価格.com：サービス事業売上の内訳

46

193  186  171  265  195  200  170  275  247  210  203  306  244  226  216  366  263 

533  518  482 
647 

577  592  533 
652  582  596  515 

632 
562  507  468 

580 
497 

675  709  723 

895 

748  814 
675 

738 

516  434 
437 

519 
473 

465 
362 

482 

383 

677  664  682 

783 

853 
948 

943 

1,132 

908 
870  921 

1,165 

874 
833 

765 

838 

802 

2,078  2,078  2,059 

2,589 

2,373 
2,555 

2,322 

2,796 

2,253 
2,111  2,077 

2,622 

2,153 
2,030 

1,811 

2,266 

1,945 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY19/3 FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

⾦融 通信 ⾃動⾞ その他

⾦融
通信
⾃動⾞

サービスの主なカテゴリ ビジネスモデル

問合せや申込件数等に応じた
⼿数料収⼊

クレジットカード、ローン、投資・資産運⽤、FX など

Wi‐Fiレンタル、格安SIM、プロバイダーなど

⾃動⾞保険、中古⾞検索など

その他 英会話、エネルギー（電気・ガス）など

（単位：百万円）
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食べログ：各事業の売上推移

47

846

233 116 64 27 23 23

550 581 650 576 497 579
826 620

259 414

772

488
313 366 500 422 360

768 735 709 678 623 593
572

549

439
423

422

409

392 375 374 370 369

4,383
4,635

5,011 5,075 5,194
5,322

5,649

5,344

1,037

3,656

5,330

3,057

2,932 2,759

4,407

3,439

4,621

5,701
5,952

6,370 6,330 6,313
6,494

7,048

6,513

1,735

4,493

7,371

4,187

3,754
3,565

5,308

4,253

5,373

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY19/3 FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

飲⾷店販促 ユーザー会員 広告 業務受託に係る収⼊

（単位：百万円）
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食べログ：有料サービス契約店舗数（四半期末時点）

48

29.8 26.3
22.4 20.7 19.2 17.7 16.7 15.8 14.0 12.5

8.2 5.9 5.7 5.5 5.1 4.9 4.7

26.5 30.8 35.1 37.1 38.7 40.5 42.4 43.3

35.9 35.6
40.2

40.8 39.1 38.5 39.5 39.3 39.7

11.5
10.3 10.9 14.6

18.9 19.9 21.3

56.3 57.1 57.5 57.8 57.9 58.2 59.1 59.1

49.9 48.1

59.9
57.0 55.8

58.5
63.6 64.2 65.7

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY19/3 FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

（単位：千店）

サービス内容：⾷べログの販促機能の利⽤
• ⼤きな写真の掲載、お店のこだわりやコースの紹介
• ⾷べログ内の標準検索結果における優先表⽰

⼿数料：⽉額固定
• 10,000円、25,000円、50,000円、100,000円

PRサービス ネット予約サービス

サービス内容：⾷べログのネット予約機能の利⽤
⼿数料：従量

• ランチ ： 100円×来店⼈数
• ディナー ：200円×来店⼈数

ネット予約サービスのみ（従量料⾦） PR＋ネット予約サービス（固定＋従量料⾦） PRサービスのみ（固定料⾦）
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食べログ：ネット予約人数（四半期合計）

49

（単位：万⼈）

646 
703 

894 
812 

874  901 

1,137 

865 

178 

468 

1,689 

553 

419 

417 

1,135 

711 

1,224 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY19/3 FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3
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新興メディア・ソリューション／ファイナンス：各領域の売上推移

50

385 406 435 495 459 552 571 640 573 609 611 700 697 654 648 680 723

412
511 551 520 489

544 574
570

315
485 499

516 496 539 547 589 462
509

734 607 666
657

861 724 608

90

236
424 288 297 413 488

498 555227

248 258

423
319

377
359

625

356

399

463 614
461

487
466

658
499

82

121 178

317
422

441
451

512

457

536

665

856
877

1,073
1,234

1,499

1,397

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

FY19/3 FY20/3 FY21/3 FY22/3 FY23/3

求⼈ 不動産 旅⾏・移動 娯楽・趣味 ファイナンス

（単位：百万円）
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会社概要

51

本資料に記載された情報や将来の⾒通しは、資料作成現時点において⼊⼿可能な情報及び不確定要素に関しての仮定を前提とした当社の判断が含まれております。
実際の業績や結果は、今後の様々な要因により、本資料の記載とは異なる可能性があります。

会社名 株式会社カカクコム

英文社名 Kakaku.com, Inc.

所在地 〒150‐0022 東京都渋⾕区恵⽐寿南三丁⽬5番7号デジタルゲートビル

設立 1997年12⽉（平成9年12⽉）

URL https://corporate.kakaku.com/

上場取引所 東京証券取引所プライム市場

証券コード 2371

主な関係会社 株式会社カカクコム・インシュアランス
株式会社エイガ・ドット・コム
株式会社タイムデザイン
株式会社webCG

株式会社LCL

株式会社ガイエ

https://kakakucom‐insurance.co.jp/

https://eiga.com/

https://www.timedesign.co.jp/

https://www.webcg.net/

https://www.lclco.com/

https://gaie.jp/

お問い合わせ https://corporate.kakaku.com/contact/form_ir


